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ROMPE BARRERAS Y
COMUNICATE BIEN
EN REDES SOCIALES

:.Has pensado alguna vez en cOmo una buena
comunicacion puede cambiar tu vida y llevarla al rumbo
qgue tu quieres?

WWW.ViViramimanera.com
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Para mostrar la parte de Para hacer networking Para buscar trabajo Para trabajar
nosotras que nos interesa

Piensa bien, en todos los supuestos, las redes sociales nos sirven para VeNArNOS Pero  @::-ccoceeeereereceniiciiiiiiiaiaee.

¢OABEMOS SACARLES PARTIDO?
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¢POR DONDE EMPIEZ0?

Vamos por partes

Con qué canalesy Una vez todo preparado, solo
herramientas cuentoy, algo qgueda publicar, analizary
muy importante ¢ COmMo cambiar el rumbo cuando sea
funcionan? necesario.
Tengo que tener claro qué Ayuda a tener vision estratégica
quiero conseguir de mi y a ser mucho mas productivos
comunicacion en redes en la creacion y analisis de

contenidos.

¢OEGUIMOS?



QUE QUIERO CONSEGUIR Y CUANDO

Si a un arquero le tapas los ojos, es muy improbable que dé
en su diana, ni siquiera podra acercarse. Necesita fijar su
mirada, apuntar y disparar, lo mismo ocurre con los objetivos
de tu comunicacidén en redes sociales. Busca que sean
SMART

1.Especificos

2.Medibles

3.Alcanzables

4.Relevantes para la evolucion de tu proyecto

X lgual de imprescindible resulta marcarse los
) tiempos. Suena muy tipico lo de a largo,
Y, medioy corto plazo pero ES ASI.

Si tu objetivo es buscar trabajo y manana calendarizas tu
primera subida de contenido, no esperaras a que te
lluevan hoy las ofertas....

Aqui cabe hablar del embudo de conversion y sus fases:
alcance, reconocimiento, consideracién, accion,
fidelizacion y evangelizacién.




COMO LO VOY A CONSEGUIR: CANALES Y HERRAMIENTAS

Conociendo los canales digitales. Primero decirte, como
profesional, que no todo se cuece en redes sociales.

Las redes son un canal mas de comunicacion que se
complementa con otros como la web, el email marketing o la
publicidad digital.

Sin embargo, a nivel redes ;Qué canales existen y cuales son
sus caracteristicas? Hay muchos tipos, las mas conocidas son:

Facebook
Instagram
Tik Tok
Twitter
Tik Tok

Vivimos a golpe de "me
gusta” nos genera
serotoninay, aunque es
peligroso, es nuestra
realidad.
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ALGUNOS GONSEJOS

Elige solo las mas interesantes para tu objetivo
Preguntate ;Donde esta mi cliente?

El video es el rey y no tiene por qué ser perfecto.
Lleva trafico a tu web

Genera conversacion y no seas el unico que emite
mensajes. Lee y escucha lo que tienen que decirte.
Ej. Empanadas.

Tu producto debe ser parte del escenario, no el
protagonista. La gente quiere comprar, no que le
vendan.

Mejor calidad que cantidad. Genera comunidad. Ej.
Mascota del mes.

Sé realista con lo que te aportan las redes. No las
responsabilices de tus malos o buenos resultados
No es el unico canal. Nos generamos demasiadas
expectativas y ahi estd todo el mundo ya. Es dificil
destacar en las mas usadas pero ¢Y si buscas tu
nicho en otros espacios digitales?.

No subas solo venta venta y venta. Usa regla 80/20
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Contenio de valor. Formato carrusell _ DELAJANDA Y DE LOS ALCORNOCALES_

@ red_mamas

Este tipo de contenido es muy interesante porgue

ensenas a tu comunidad sobre temas que le interesa y
no tiene sensacion de que le estas vendiendo, sino que
le estas ayudando. Por tanto, es una venta indirecta. En
este caso, el objetivo de esta chica con la publicacion es

Esto Pasa e" vender un taller online.

e S

i cerebro Para e glgmrkt_rﬂﬂ de !r15.tag ram es muy importante gue
el usuario este mucho tiempo dentro de un contenido,
- - cuando me por eso el carrusel te interesa. Van pasando paginasy
& Q estas mucho tiempo en la publicacion. Con esto
™ o e”o'o mt;erpreta gque es |r:1tereaante.para tiy te ?ufa a ensenar
J o mas veces ese perfil y contenido de ese tipo.
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2896 Me gusta QUE HERRAMIENTA USO: CANVA

red_mamas &a FaEste sabado 18 de febrero; TALLER
OMNLINE EN VIVO: ;Como acompanar el ritmo de... mas

APUNTE. A veces, estos carruseles acaban en... si
Wmis guieres saber mas y, otro truco gue se usa ahora es dar
e una pincelada y decir que sigan leyendo en la
descripcion.




Storytelling interactivo: genera comunidad

.. degworking 34
I8 FaEahsche - Pat Oos Bales ™ ...

pu e ! R ¥ E
;Queréis ver la gran coleccion si la pones dos

. i - donuts..__pa levantamienio
que tenemos en blusas ? . 8 -

; QUEREIS VERLAS 7

B, estoy deseando

Si, guiero que la saquéis
an un video &

Si, pero quiero yerte
con ella puesta 5

Si, haciendo conjunto

on un reel o Para qué sirve?

Escribie #ign...
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20% contenido venta. Hazlo sin que se note DE LA JANDA Y DE LOS ALCORNOCALES

‘In&tuw

Sivamos a la publicacion no veo directamente lo gue
vale. Veo como preparan el ramo con sumo cuidado, en
una caja preciosa y con un texto maravilloso.

Veamoslo y lo comentamos.

QUE HERRAMIENTA USO: CAPCUT

A

@ Les gusts & celia_cardenasrayas y mas
personas

luciake Frids Khalo dijo vna vez “Finte flores para que
no masran® y por aso nosotros tenomos las flores mas
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Contenido Branding

< maria_esclapez ©
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Maria Escaplez ha sacado un nuevo libro vy,
todo su contenido tiene |a misma tipografia,
los mismos colores vy la misma formula. A
veces rompe la estética para dar naturalidad a
su Fee pero éste, es el mejor sitio para
impactar con |la marca.

cComo lo consigue: con Canva. Mismos colores,
misma tipografia, mismos elementos
geometricos.

NOTA. Importante gue, cuando hagamos un
video, le pongamos una portadita para
respetar el feed. Es posible cuando lo editamos
Vv, mantiene una buena armonia en la estética
de tu marca. Tu feed es como el aterrizaje
hacia tu empresa. Cuidalo.
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OBJETIV::ES
Contenido Storytelling aparentemente casero. Inboud mk~ ACSTENIHUE

GRUPO DE DESARROLLO RURAL DEL LITORAL
DE LA JANDA'Y DE LOS ALCORNOCALES

i vidkcor para b srconinrises

¥ mefiaclicn}

Esta chica se dedica a ser
"iInfluencer” en su dia a dia cuenta
gue hace. Ahora esta cambiando
de casa por lo gue va a contar
todo el proceso paso a paso. La
gente se engancha porgue nos
encanta ver casas ajenas y
también decoracion.
Evidentemente las marcas
financiaran su decoracion.
FORMATO: Video casero desde su
movil. Aporta mas realismo.
Herramientas propias de
instagram ¢las repasamos?
NOTA. Aclarar uso musica y
publicidad
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Hoy ten®gy
podcast

s Ly
Laura Escanes

T O TR T TANA

Pilar Rubio Me QUEﬂE
embarazada
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Usa el algoritmo a tu favor: ubica tus historia y publicaciones
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Un giro del algoritmo puede poner en jaque tu negocio. Lleva trafico
a tu web a través del pixel de facebook o enlaces directos
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WEBINAR

Como usar
GHAT GPT

Himel g aitllbzial)
para

potenciar tu

Ehdal
MARKETIMNG

& APUNTATE AHORA
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cAnuncios en Facebook e Instagram? Algunos apuntes

« Diferencia entre branding y publicidad.
« Ten muy en cuenta como funciona el embudo de conversion en internet

« Controla los posiles formatos: compra online, videos, formularios, publicaciones con engagament
previo...

« Elige bien el texto
« Segmenta

Veamos ejemplos

Reconocimiento

- Consideracion

Accion

Fidelizacion
Evangelizacion

Los grandes olvidados

Los Alcormecales OBJETIVE:S

DE DESARROLLO
SOSTENIBLE
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Qué publicito: publicaciones y campanas especificas

< KAZOKUPETS
Publicaciones

.\ swatch @
.+ Publicidad

Es diferents un alimen
completo a uno complementarna.

Comprar

b B Les gusta a blanca_cores ¥ 40 personas mas
swatch Swatch MISTY CLIFFS kazokupets JAlimento complalo o complemeantano?
Lleva el corazdon en la mufeca. El reloj perfecto te S hemascots s alimenta solo de RUmados &5 i
ezpera mpeescindible sicabe, gue leas o stiquetada.,, mas
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La importancia de elegir un buen objetivo con la
segmentacion correcta

Vamos a analizarlo en el paso a paso. Esto puede cambiar segun la red social o si lo haces
directamente en la red o en la herramienta profesional (que merece otra charla)

Define tu audiencia
Requisitos especiales
Py armencir sobe ereifilts pmphes, v, e
besmins aocaales, slcninrmes o palitics
Selecciona un objetivo ARG
Instaggarm s diflgrd & personat similivas a us o
JLue resultados quieras obhtener con o
oy
este anunc|o? R

Mas visitas al DEI’T“ Amantes mascotas SanldcarChipiona
Crear a tuya

Méﬁ ||n.ll'is-ill:EE en E‘I Eitil::l WEb INMEneSleee ranoa| e JUE e loris o g 2

sagmentacitn

Mas mensajes Ubicaciones adicionales
Recomendado - Una excelente forma de iniciar o

Conversaciones Farmitir ubicacidn de Facebook

Pl NETSISET o DL R e L R CIan |_||I
T o o TRl e o b rli= F Tl 12 ute] Eriri sl ST i | C’
.Iill'.lﬁ'l_.\_,-.l". p!j sECCIQnER e Y Hieo g FRogDiOl para qus

633449 41 54 [hegiees 3 mids pessonas. Mas Informacktn
Editar




Imprescindible, mirar alcances y tomar decisiones

K& FORUPETS
< Publicaciones 4 Insights de anuncios
R gy
& AT Y B

iAlimente completo o complementario?

Wi karchkupels - Audia orlginal
eneto 22 - Chpacian Didd
S 4 . E » @ 7 n
Es diferente un alimento 4339 a1 3 - 0

completo a Uno complementario,

Descripcion &

Whlver & groamaockonai Fersonas alcanzadas 2.3

[

Interecciones con e resl --

bW Les gusta a blanca_cores y 40 personas mas Objetivo publicitario
kazokupets JAlimanto completo o complementano? '::"E‘I'IIT IE'I :perl‘lll - a7

ity raseals ee alimeanta sola de himedo =g mas
impriscinditle $i cabe, que leas e etiguetado,. mas




Imprescindible, mirar alcances y tomar decisiones

Audiencia (D

Intervalo de edad

Alcance @
3.370
Fersonas alcanzadas
=Y 9% cel Uibmo anuncig
Reproducciones 4.339 = (R 8
A4 .
Interacciones con el reel @ .- Agicnia. ()
Me gusta 4 Sexo
Comentarios 3
Yeces gque se ha guardado 0
Veces que se ha compartido ==

61.0% 38.3%
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Contenido Publicitario aparentemente "casero"

i montsersusdietista
&7 Publicidad

Masterclass GRATUITA
HIFOTIROIDISMD

v la dificultad para perder pe «

Ver mas >

QW W

49.666 reproducciones

montsereusdietista El hipotiroidismo puede afectar a
muchos aspectos de t vida, desde tu estado.,, mas

Ver los 50 comentarios

Es importante que, si hacemos videos dejemos el texto

puesto en subtitulos porque solemos ver sin oir y esos

subtitulos nos ayudaran a guedarnos enganchados en
el contenido.

La mejor opcion para eso es CapCut: es la herramienta
mas profesional que conozco y es gratuita porgue
permite muchisimas cosas. Estamos pensando hacer
una charla para ensefnar a usarlo.

En cuanto al contenido, en los primeros 15 segundos
hay que decir lo mas importante, no nos vale la
piramide invertida del periodismo antiguo. La
retencion de la audiencia es limitada.




Formatos. Hay muchos

e | SWatch @
' Publicidad

Comprar

swatch Swatch MISL)
Lieva el corazon en la muneca. El reloj perfecto te
ESpera.

Este formato por ejemplo es genial para comercio
electréanico pero, han trabajado con el pixel de facebook
y, a partir de ahi, inteligencia artificial a tope para
ensenarte lo que te gusta. Si te fijas, es un carrusel| de
relojes con la opcién a comprarlas.

Previamente me habia metido en la web de Swatch y
ahi me captd el pixel de Facebook para ensenarme otra
vez lo gue mas me habia gustado.



Objetivo publicidad: generar contactos

m  Esebschool 8
kL FPublicidad

& |ESES5ac

Muijer ¥ Liderazgo
A
>
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Mujer y liderazgo 58S

Obteén el folleto

10 semanas | online

Identifica tus fortalezas,
disena un plan de mejora,
reafirma tu liderazgo.
Desarrollate como v... mas

ieeebschool

ldentifica tus fartaieras, fisefia ur gplan de mejora,
reahirme W decazga, Desarmlste como serdadera 4 b ? ‘EI "‘_:}
Felar £o PLeEIRG gragrema, anling iy en eapaic
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Experiencia del
paciente

y .:.

Al M ticEmeanis con Instagram

Gdrmea Tejacla Gegla Marks
Sovid Lot Dw Uags o

Theems, TATMY TIRED
CTETSFR TR R CREes TS RN
AraniLy s




Objetivo publicidad: enviar mensajes Whatsapp

grupo_bordarte

HAZLO DIFEREMTE

Sabemos gue s30res 8 u mascola, que a3 mucho
s TR uno mis ok familia.., t Gato, a tu Permo, &
U Pajanio, & tu Caballos 77 Muesire sisdasars ANIMAL

Al de moda,.,

Exia sucladera AMIMAL, e un dizeio exelushs
bordado que mos creadn pars gue lpses s
Massata shampne FITIES-EI"ITE.

Sudadera 1005 alpadan, disponibls en modaly

Enviar monsapg




'y ®  MAYOR PRODUCTIVIDAD

Sunday Monday Tuesday Wednesday Thursday

Ya tienes objetivos, canales y herramientas toca
ahora pensar .Y qué subimos a redes sociales?

Todo va a girar en torno a la regla 80/20 y los tres
tipos de contenidos que existen:

e Storytelling
e Venta
e Contenido de valor

Hacemos listado de tareas, fechamosyy,
programamaos




¢1000 LISTO?
ES EL MOMENTO
DE AGTUAR

®eccceccsccssccsccssccsccssccsccscccsccscccccccccd

Con tus objetivos claros, |la
estrategia trazada y el plan de
contenidos preparado, toca
poner en movimiento todo el
trabajo realizado pero, es igual de
Importante hacer seguimientoy
analisis continuado porque, lo
bueno de las redes es que ves en
tiempo real si el plan esta
funcionando.

Este punto es importante porque,
tenemos la sensacion de que,
como hay mucho trabajo atras,
hay que seguir la linea trazada
desde inicio y, hay que tener claro
que, tanto los negocios como las
personas estamos Vivos y por
tanto, sujetos a cambios
constantes. Acéptalosy asume
que, caminar en la incertidumbre
es lo mas normal.






